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RESUMO

Poucas séo as iniciativas para melhor compreender o mercado cunicula brasileiro bem
como para a divulgagédo da cunicultura. Trabalhos dessa natureza sdo fundamentais para
melhor compreensdo e crescimento desta estratégica atividade produtiva. Este trabalho
objetiva apresentar informacgdes sobre como as pessoas enxergam a cunicultura e quais
sdo suas preferéncias, identificar onde estdo os cunicultores que criam animais para
estimacéo (cunicultores pet) no Brasil e registrar a metodologia utilizada para divulgagéo
da cunicultura em territorio nacional. Considerando-se que 0s cunicultores pet mantém
informacdes na internet, foi feita ampla pesquisa nesta fonte para identificacdo de sua
localizacdo. Para a campanha de divulgacdo foram feitos 60.000 folhetos onde parte foi
enviado a varios voluntarios para distribuicdo geral as pessoas, sendo esse material
também distribuido digitalmente. Para a pesquisa de preferéncia e opinido, 1123
questionarios foram utilizados em 7 diferentes estados brasileiros e no distrito federal. A
regido Sudeste atualmente detém a maior parte dos cunicultores pet, ganhando destaque
o estado de Sao Paulo, que concentra mais de 1/3 dos mesmos. A producao de animais
pet estd presente em praticamente todos os estados brasileiros, principalmente no entorno
das grandes cidades. Ja em relagdo a pesquisa de opinido e preferéncia, a maior parte dos
entrevistados desconhece a atividade de cunicultura, o que sugere a necessidade de maior
divulgagdo. Dentre os que conhecem a atividade, a maioria acredita que o coelho € um
animal passivel de ser usado para producédo de carne e pet. Quase a metade das pessoas
entrevistadas acreditava que o coelho era um animal para ser utilizado como pet embora
1/5 desse publico afirmou que ainda sim comeria carne de coelho. O mesmo se passou
com as pessoas que afirmaram que o coelho poderia ser utilizado para producao de carne,
onde 1/3 das pessoas teriam um coelho pet como animal de estimacéo. Mais de 90% das
pessoas associou 0 coelho a uma possivel atividade produtiva e quase 1/3 dos
entrevistados ja comeu carne de coelho alguma vez na vida, sendo que esse percentual é
tanto mais alto quanto for a idade das pessoas.

Palavras chave: pesquisa de opinido, mini coelho, coelho ando, consumo de carne,
marketing.

RESUMEN
Hay pocas iniciativas para comprender mejor el mercado brasilefio cunicula asi como
para la difusion de la cunicultura. El trabajo de esta naturaleza es crucial para una mejor
comprension y el crecimiento estratégico de esta actividad productiva. Este trabajo tiene
como objetivo proporcionar informacion sobre cémo la gente ve la cunicultura y cuales
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son sus preferencias, identificar donde estan los criadores de conejo que trabajan con la
cria de mascotas (criadores pet) en Brasil y registrar la metodologia utilizada para la
difusion de la cunicultura en el pais. Teniendo en cuenta que los criadores de conejo pet
mantienen mucha informacion en Internet, se llevé a cabo una amplia investigacion sobre
esta fuente para identificar la ubicacion de los cunicultores. Para la campafia de publicidad
se hicieron 60.000 folletos qué parte se envio a varios voluntarios para su distribucion
general a la gente. Este material también se distribuyo digitalmente. Para la encuesta de
preferencia y opinion, se utilizaron 1123 cuestionarios en 7 estados brasilefos diferentes
y el Distrito Federal. La region Sureste contiene actualmente la mayoria de los criadores
de conejo pet y el estado de Sao Paulo concentra mas de 1/3 de ellos. La produccion de
animales mascotas esta presente en casi todos los estados brasilefios, principalmente en
las proximidades de las grandes ciudades. En relacion con la opiniéon de busqueda y
preferencia, la mayoria de los encuestados no conocen a la actividad de cunicultura, lo
que sugiere la necesidad de una mayor divulgacion. Entre los que conocen la actividad,
la mayoria cree que el conejo es un animal que puede ser utilizado para la produccion de
carne y de mascotas. Casi la mitad de los encuestados creia que el conejo era un animal
para su uso como mascota a pesar de que 1/5 de este publico dijo que si incluso comer
carne de conejo. Lo mismo ocurri6 con las personas que dijeron que el conejo podria ser
utilizado para la produccion de carne, donde 1/3 de la gente tendria un conejo como
mascota. Mas del 90% de la gente se uni6 al conejo a una posible actividad productiva 'y
casi un tercio de los encuestados han comido carne de conejo por lo menos una vez en la
vida, y este porcentaje es mucho mas alto que para los mayores.

Palabras clave: encuesta, mini conejo, conejo enano, consumo de carne, marketing.

ABSTRACT
There are few initiatives to better understand the Brazilian rabbit production market well
as for the dissemination of these activity. Works of this nature are crucial to better
understanding it and for the strategic growth of this productive activity. This study aims
to provide information on how people see the rabbit production and what their
preferences, identify where are the pet rabbit breeders in Brazil and register the
methodology used for dissemination of rabbit production in the country. Considering that
pet Rabbit Breeders maintains information on the internet, it was done extensive research
on this source to identify its location. For the advertising campaign were made 60,000
leaflets which part was sent to several volunteers for general distribution to people, and
this material also distributed digitally. To the survey of preference and opinion, 1123
questionnaires were used in 7 different Brazilian states and the Federal District. The
Southeast region currently holds most pet rabbit breeders, gaining prominence the state
of Sdo Paulo, which concentrates more than 1/3 of them. The production of pet animals
is present in almost all Brazilian states, mainly in the vicinity of large cities. In relation
to the survey of opinion and preference, the majority of respondents not know the rabbit
production activity, which suggests the need for greater disclosure. Among those who
know the activity, most believe that the rabbit is an animal that can be used for meat
production and pet. Nearly half of respondents believed that the rabbit was an animal for
use as a pet even though 1/5 of this public said yes even eat rabbit meat. The same
happened to the people who said that the rabbit could be used for meat production, where
1/3 of these people would have a pet rabbit as a pet. Over 90% of people joined the rabbit
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to a possible productive activity and almost one third of respondents have eaten rabbit
meat ever in life, and this percentage is much higher as for the old people.

Keywords: survey, mini rabbit, dwarf rabbit, meat consumption, marketing.

Introducéo

O Brasil € um pais com vocacao
agricola e a atividade de cunicultura em
geral é ainda pouco desenvolvida se
levado em conta o elevado potencial
agricola do pais bem como desta
atividade.

Para melhor desenvolvimento de
uma atividade produtiva é fundamental
que se conheca o perfil dos
consumidores e principalmente a sua
opinido sobre a atividade produtiva.
Quando falamos de consumo de carne de
coelho, o perfil dos brasileiros é muito
diversificado, haja vista que algumas
pessoas comem carne de coelho e outras,
devido a hébitos culturais ou falta de
oportunidades, nunca vao comer. O
estudo do perfil também permite que
atividades de divulgacdo e promocéo da
cunicultura sejam melhor
implementadas.

Analisando o mercado de Santa
Catarina Bonamigo et al. (2015)
perceberam que h& diversidade nos
sistemas de producdo, finalidade da
producdo e caracteristicas culturais.
Enfatizaram que embora o consumo de

carne seja inexpressivo, a populacdo

reconhece que é uma carne saudavel.
Destacam ainda a grande necessidade de
melhor organizacéo da cadeia produtiva.
Nos anos 80, foram feitas varias
campanhas para promoc¢éao da atividade
de cunicultura, através de programas
governamentais de apoio a essa
atividade. Atualmente, pouco se investe
na sua divulgacdo, o que contribui para
desconhecimento desta atividade e de
seus potenciais beneficios para a
sociedade.
Conforme
Machado e Ferreira (2014) e Heker

(2015), a cunicultura pet, ramo da

destacado por

atividade que produz animais de
companhia  para  comercializag&o,
cresceu de forma elevada nos altimos
anos, em fungdo de uma ligeira mudanga
no habito cultural de brasileiros, que
estdo introduzindo diferentes espécies
para companhia. Além disso, a féacil
exposicdo do trabalho do cunicultor na
internet favoreceu muito o crescimento
da atividade. Dados da Associacdo
Brasileira da Inddstria de Produtos para
Animais de Estimacdo revelaram que em
2012, o Brasil era 0 4° maior pais no
mundo em ndmero de animais de
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estimacdo, havendo 2,17 milhdes de
outros animais, incluindo coelhos,
répteis e pequenos mamiferos. Os dados
apresentados em IBGE (2006) estdo
desatualizados e ndo sdo confiaveis
quando se referem a localizacdo dos
cunicultores, embora se saiba que a
maior parte do rebanho cunicula
brasileiro esta contido nas regides sul e
sudeste, principalmente proximo as
capitais. Atualmente ndo se sabe o
namero de cunicultores que trabalham
produzindo animais pet ou para carne, ou
0 nimero de animais que estdo nos
domicilios. Se acredita que ha
cunicultores pet em outros estados
menos tradicionais.

Este trabalho de extensdo
objetivou  alcancar um  melhor
entendimento sobre como as pessoas
enxergam a cunicultura e quais séo suas
preferéncias, bem como identificar onde
estdo o0s cunicultores pet no Brasil,
informacOes estas que sdo escassas ou
inexistentes e que sdo de extrema
importancia para melhor compreensdo e
promogdo desta atividade. Objetivou
também relatar a metodologia utilizada
para divulgagdo de material impresso e
digitalizado sobre a cunicultura em

territério nacional.

Material e Métodos

Foram feitas entdo duas
pesquisas com metodologias distintas.
Localizacao geogréfica de cunicultores

pet

Foi realizada no periodo de
setembro a novembro de 2014. Se
considerou que ha quase totalidade dos
dados dos cunicultores pet na internet,
haja vista que esta € uma das formas de
venda mais utilizadas por estes
cunicultores. Para aumentar o alcance da
pesquisa, quatro voluntarios
pesquisaram de maneira independente,
buscando informagbes sobre a razéo
social do cunicultor pet ou nome de
fantasia, além de sua localizacdo por
unidade da federacéo.

A pesquisa foi feita a partir de
sitios web especializados, sitios de
busca, redes sociais e sitios de venda.
Houve também a utilizacdo de
informagdes advindas do forum de
cunicultura no google-groups.

Apdés tabulacdo dos dados no
excel foi feita filtragem buscando-se
eliminar os estabelecimentos repetidos
bem como cunicultores de uma mesma
cidade com nomes diferentes, haja vistas
gue os cunicultores podem ter diferentes
denominacdes para razdo social e nome

de fantasia. Em caso de duvida, se optou
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pela exclusdo da informacdo. Aos dados
foram feitas comparacGes descritivas.

Opinido e Preferéncias

Foi realizada entre os meses de
outubro de 2014 a fevereiro de 2015.
Inicialmente foi enviado convite a
pessoas diversas que tém alguma ligacéo
com a cunicultura, tal como estudantes,
professores, cunicultores e interessados
na atividade para atuarem como
voluntarios. A partir da aceitacdo, se
tracaram as estratégias de envio para o

endereco fisico dos colaboradores.

Associado a isso, foi enviado também
algumas normas gerais para a realizacao
da pesquisa, enfatizando a necessidade
de a mesma ser feita em locais publicos
e aleatoriamente com pessoas diversas.
0]

apresentado na figura 01. Procurou-se

material utilizado &
utilizar perguntas gerais organizadas em

uma sequéncia ldégica, embora a
preferéncia de uma pessoa por um e/ou
outro produto possa sofrer influéncias

diversas.

CIDADE DA PESQUISA:

PESQUISA DE PREFERENCIA EM CUNICULTURA
(Marque as opgdes com um X, somente uma op¢io por pergunta)

IDADE DO ENTREVISTADO: ( )15a 20 (
{ )40as50

SEXO DO ENTREVISTADO: () Masculino
1) VOCE SABE O QUE E CUNICULTURA?
[ )Sim [ ) Nio

[ )Para produzir carne
JPara ser utilizado como animal de estimagdo

) 20a30
{ )50a65 (

2) PARAVOCE, O COELHO E UM ANIMAL (marcar uma s6 opgio):

( )30a40
Jmais que 65

( ) Feminino

(
[ |Para ser utilizado tanto para producSo de carne quanto como animal de estimagdo
[ |Para ndo ser utilizado nem para produgdo de carne nem como animal de estimagéo

Se respondeu 3 segunda ou 3 guarta opg¢do anterior, responda também & pergunta abaixo

3) Wocé comeria carne de coelho?
[ }sim [ )NSo

[ )Sim [ ) Ndo

5) Vocé ja comeu carne de coelho alguma vez?
[ )sim () NEo

Se respondeu 3 primeira ou a quarta opcde anterior, responda também & pergunta abaixo
4) Vocé teria um coelho como animal de estimagdo?

Figura 01 — Material utilizado na pesquisa de opinido e preferencias em cunicultura

Aos dados obtidos foram feitas
comparagOes descritivas, buscando-se
idade,

conhecimento da atividade, consumo e

entender a relagdo entre

outras informagoes.

de
impressos  50.000

Em relacdo ao material
divulgacdo, foram
folhetos em tamanho 8 x 10cm e 10.000
folhetos de tamanho 14,8 x 21,0cm para

distribuicdo direta nas ruas, escolas,
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feiras, etc. Esse material foi utilizado

também pelos colaboradores que
participaram da pesquisa de opinido e
preferéncia, 0s quais entregavam o0
material aos entrevistados. Além disso,
esse material vem sendo distribuido pela
ACBC, sendo enviado juntamente com o
CD de publicag¢bes em cunicultura, para
pessoas diversas, para que distribuam a
conhecidos. Acredita-se que ja foi feita a
distribuicdo de 15.000 folhetos, sendo
esse material permanente e valido para

0s proximos anos. Para planejar as

\Vocéfsabelolguiele]
lcunicultura?dN3on!

Entdo vamos aprender um pouco sobre essa
importante atividade produtiva que vem
crescendo dia apés dia no mundo.

Cunicultura ¢ o ramo da Zootecnia que lrata da criagdo
produtiva, racional e econdmica do coctho doméstico,
oferecendo para a sociedade diversos produtos e subprodutos,
de forma sustentivel

Dessa atividade apr

3

Came:
Brance, extremaments
muteflhes, K00 bho beoter
de colestoved. e W00 w d
Qordura. aMamente dgritived ¢
2abe Marve, MUsto INdK ada
P A Y Wade, Cengas &
convilewcontes

oecCamentasas, el

mato Bewwed,

ancriende 4 paca
nw-«u’; podem ser
agceciady walisadas Ay

0 por
Soncubotes ¢
homauttone

Al 1detd

se praticamente tudo:

westimeniat feun o
bantante Satmiay
POF PASIIS COUED

informacdes a ACBC contou com a
ajuda de alguns de seus socios e para
elaboracdo da arte e impressdao dos
folhetos de maior tamanho, a ACBC
contou com a ajuda da empresa In Vivo
Salde e Nutricdo Animal Ltda.
Associado a isso, 0 material
também foi também enviado por e-mail
a pessoas diversas, sendo também
divulgado no site da ACBC bem como
na rede social Facebook. O material

elaborado é mostrado na figura 2.

Além disso, 0s coelhos s4a animais lindos e graciosos,
excelentes animais para companhia. Nao fazem
barutho, podem ser educados, respondendo com
carinho e amizade. Para isso, sao utilizadas
preferencialmente as ragas ands e pequenas.

4y

A ACBC tem o apoio da
InVivo Nutricao e Saude Animal Ltda.

Maiores informagoes
ASSOCIACAO CIENTIFICA BRASILEIRA DE CUNICULTURA
Website: www.acbc.org br

Figura 02 — Material utilizado na campanha de divulgacéo da cunicultura (frente e verso).

Resultados e Discussao
Localizacdo geografica de cunicultores
PET

Foram localizados no total 203

cunicultores em todo o Brasil, sendo esse

valor bastante expressivo do ponto de
vista estatistico, embora bem inferior ao
numero de estabelecimentos apontados
pelo senso 2006, que provavelmente

considerou todos os estabelecimentos
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que tinham coelhos naquela época. Este
sendo agropecuario relatava que 1,84%;
14,88%; 13,43%; 67,27% e 2,58% dos
cunicultores estavam nas regides Norte,
Nordeste, Sudeste, Sul e Centro Oeste,
respectivamente.

A figura 3 demonstra como estdo
localizados o0s cunicultores pet em
relacdo as regides brasileiras. Pode-se
observar que a maior parte se encontra na
regido sudeste, diferentemente daquilo
que foi apresentado no  senso
anteriormente mencionado, embora se
deva destacar que este ultimo foi
realizado considerando também os
cunicultores que produzem animais para
carne, além de vérios estabelecimentos
que possuiam alguns exemplares. Deve-

se enfatizar que as informacGes

CENTRO
OESTE
6,90

NORDESTE
9,35

NORTE
0,99%

SUDESTE
53,69

apresentadas pelo IBGE apresentam
informacdes questionaveis e
desatualizadas, devendo-se reconhecer
que a contagem de animais e
estabelecimentos é extremamente dificil
e complexa.

Conforme relatado por Machado
(2012), a producdo cunicula do estado de
Sdo Paulo cresceu muito nos ultimos
anos, principalmente em funcdo do
aumento na producdo de carne bem
como ao crescimento da cunicultura pet
proximos aos centros urbanos. Dentre as
cidades com maior numero de
cunicultores se destacam Séo Paulo, Rio
de Janeiro e Curitiba, as quais
respondem por mais de 18% dos

cunicultores pet.

suL
28,57

Figura 3. Distribuicdo dos cunicultores pet brasileiros por regiGes
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A figura 4 expressa a porcentagem de
cunicultores por estado brasileiro.
Estados menos tradicionais como
Alagoas, Maranh&o, Paraiba,
Pernambuco, Rio Grande do Norte e
Sergipe  apresentaram  apenas um
cunicultor e o estado do Pard 2
cunicultores, sendo agrupados em
“outros”. Percebe-se que ha cunicultores
pet em praticamente todo o Brasil. Deve-

se enfatizar que essa atividade cresceu

OUTROS
5%

principalmente em locais proximos aos
grandes centros urbanos pela maior
procura e facilidade de entrega, embora
0 envio aéreo de animais seja possivel e
comum. Os dados mostram ainda que
mais de 1/3 dos cunicultores se
encontram no estado de Sao Paulo e que
mais de 82% se encontram nas regioes
sul e sudeste, onde h& mais tradicdo da

atividade cunicula no pais.

Figura 4. Distribuicdo dos cunicultores pet brasileiros por estado brasileiro

Assim, percebe-se que
atualmente a regiao sudeste,
principalmente o estado de Sao Paulo

apresenta  grande importincia na

cunicultura nacional. Outras pesquisas
de mercado necessitam ser realizadas
para melhor entendimento  desta

atividade, principalmente nas regides

8




Revista Brasileira de Cunicultura, v. 8, n. 1, Setembro de 2015 — Disponivel em:

http://www.rbc.acbc.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=70&Itemid=85

que contem maior nuamero de

cunicultores.

Opinido e Preferéncias

Um total de 1123 questionarios
foram respondidos por pessoas de idades
diversas nos estados de Minas Gerais,
Sao Paulo, Bahia, Rio Grande do Sul,
Paraiba, Mato Grosso do Sul, Santa
Catarina e no Distrito Federal, sendo
50,04% respondidos por mulheres e
49.96% por homens. Em relacdo a idade
dos entrevistados, 18,43% tinham entre
15-20 anos, 29,29% entre 21-30 anos,
19,06% entre 31-40 anos, 14,25% entre
41-50 anos, 14,16% entre 51-60 anos e
4,81% mais de 61 anos.

Quando foram perguntados se
sabiam o0 que era cunicultura a grande
maioria  desconhecia a atividade.
Somente 26,63% sabiam 0 que
significava enquanto 73,37% né&o tinham
ideia. H& que se considerar que pode ter
havido influéncia do lugar/ambiente
sobre o percentual de pessoas que
conhecem a atividade, pois se acredita
que parte dos voluntarios que realizaram
a pesquisa tenha trabalhado em
ambientes de escolas de ciéncias agrarias
ou em cidades onde ha cunicultores que
realizam diretamente ou indiretamente a
divulgacdo dessa atividade. Grande parte

das pessoas que consomem a carne de

coelho compram diretamente de um

cunicultor conhecido, conforme
percebido por Bonamigo et al. (2015).
Dessa forma, em realidade, o percentual
de pessoas que desconhece a atividade
pode ser ainda maior. Daqueles que
afirmaram conhecer a atividade 14,72%
acreditam que a cunicultura seja uma
atividade para produzir carne, 22,07%
para ser utilizado como animal de
estimacdo, 57,86% para ser utilizado
tanto para producdo de carne quanto
como animal de estimacéo e 5,35% para
ndo ser utilizado nem para producdo de
carne nem como animal de estimagé&o.
Essas informagdes sugerem que a ideia
de duplo propésito da cunicultura esta
bem estabelecida entre os que conhecem
essa atividade. J& para aqueles que
desconhecem a atividade 9,83%
acreditam que a cunicultura seja uma
atividade para produzir carne, 48,06%
para ser utilizado como animal de
estimacdo, 31,55% para ser utilizado
tanto para producdo de carne quanto
como animal de estimagdo e 10,56%
para néo ser utilizado nem para producéo
de carne nem como animal de estimacao
sugerindo que a maior parte daqueles que
desconhecem a atividade desconhece
também a capacidade do coelho em
produzir carne. Bonamigo et al. (2015)
observaram que as  principais

9
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justificativas para consumo da carne de
coelho no estado de Santa Catarina se
davam por questdes tradicionais,
culturais ou por fatores prévios de
conhecimento das caracteristicas do
produto.

Considerando a utilizagdo geral
desse animal a resposta que mais se

destacou foi a que o0s entrevistados

nenhum dos dois
9,17%

Carne e Pet
38,56%

acreditam que € um animal para ser
utilizado como Pet (animal de
estimacdo), conforme apresentado na
figura 5, sugerindo que grande parte das
pessoas ndo enxergam o coelho como
potencial produtor de carne. Ainda
assim, 90,83% das pessoas relacionaram

esse animal a alguma atividade produtiva

(pet e corte).

Carne
11,13%

Figura 05 — Opinido dos entrevistados em relacéo a finalidade de utilizagéo do coelho

Daqueles que responderam que a
finalidade da cunicultura era a produgéo
de carne, foi perguntado também se
teriam um coelho de companhia e
33,60% afirmaram que sim e 66,40% que
ndo. Percebe-se que a maior parte nao
adere a essa ideia, embora haja varios
outros motivos para que uma pessoa
possa ndo querer um animal pet. Nota-se
entdo que a pergunta era muito ampla.
Aos que responderam que a finalidade da

cunicultura era a producdo de animais
pet, foi também perguntado se comeriam
carne de coelho e 20,56% afirmaram que
sim e 79,44% que ndo. Fica claro que
embora a maior parte dessas pessoas ndo
faca consumo dessa carne, uma ideia ndo
exclui a outra, ou seja, uma pessoa pode
ter coelhos pet e ainda sim comer carne
de coelho. Considerando o0s que
responderam que os coelhos ndo eram

para ndo ser utilizado nem para producéo
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de carne nem como animal de estimacéo,
16,83% comeriam a carne e 83,17% néo
comeriam, e 27,72% teriam um coelho
pet e 72,28% n&o teriam, 0 que sugere
ligeiro radicalismo em relacdo a
atividade produtiva, por parte desses
entrevistados.

Considerando a pergunta final, se
as pessoas ja haviam comido carne de
coelho alguma vez na vida, 66,25% dos
entrevistados nd&o havia comido,
enquanto que 33,75% haviam comido.
Como comentado anteriormente, como
parte da pesquisa pode ter sido feita em
escolas de ciéncias agrarias bem como
em cidades onde atuam cunicultores, o
segundo valor pode estar superestimado.
Dessas pessoas que ja comeram a carne,
21,64% acreditavam que a finalidade dos
coelhos era a producéo de carne, 15,04%
acreditavam que a finalidade era para

producdo de pets, 59,89% acreditavam

100

(=]
[==]

(=]

que era para a producdo de carne e pet e
apenas 3,43% para producdo de
nenhuma das duas alternativas. Esses
dados sugerem que as pessoas que tém
maior conhecimento da atividade tém
maior probabilidade de comer a carne
deste animal, embora 64,91% das
pessoas que afirmaram ter comido essa
carne disseram ndo saber o que era a
cunicultura.

Considerando ainda essa parcela
que afirmou ja ter comido carne de
coelho, nota-se que quanto maior a idade
dos entrevistados, maior a porcentagem
de pessoas que afirmaram ter comido,
conforme se pode observar na figura 06.
Percebe-se que a maior parte do grupo
com mais de 61 anos ja fez consumo da
carne de coelho. Bonamigo et al. (2015)
perceberam que os idosos fazem maior
consumo da carne de coelho quando

comparados a pessoas mais jovens.

15-20anos 21-30anos 31-40ancs 41-50anos 51-60 anos Acima de 60

W |aconsumiam (%)

anos

Munca consamiram (%)

Figura 06 — Consumo de carne de coelho em funcdo do grupamento etério dos entrevistados

11




Revista Brasileira de Cunicultura, v. 8, n. 1, Setembro de 2015 — Disponivel em:

http://www.rbc.acbc.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=70&Itemid=85

Conclusdes

A regido Sudeste atualmente
detém a maior parte dos cunicultores pet
brasileiros, ganhando destaque o estado
de Sao Paulo, que concentra mais de 1/3
dos mesmos. Fica caracterizado também
que a produgdo de animais pet esta
presente em praticamente todos os
estados  brasileiros, principalmente
proximo aos grandes centros urbanos.

A maior parte dos entrevistados
desconhece a atividade de cunicultura, o
que sugere a necessidade de maior
divulgacdo. Dentre os que conhecem a
atividade, a maioria acredita que o
coelho é um animal passivel de ser usado
para producdo de carne e pet. Quase a
metade das  pessoas  entrevistas
acreditavam que o coelho era um animal
para producgéo de animais pet embora 1/5
desse publico afirmou que ainda sim
comeria carne de coelho. O mesmo se
passou com as pessoas que afirmaram
que o coelho poderia ser utilizado para
producéo de carne, onde 1/3 das pessoas
teriam um coelho pet. Mais de 90% das
pessoas associou o coelho a uma possivel
atividade produtiva. Quase 1/3 dos
entrevistados ja comeu carne de coelho e
esse percentual é tanto mais alto quanto

for a idade das pessoas.
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