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RESUMO

O aumento da demanda por animais de companhia vem fazendo com que a cunicultura para
producdo de animais de companhia (PET) tenha um crescimento maximizado. Contudo ndo ha
ainda referéncia concreta do perfil dos produtores de coelho PET brasileiro. O presente trabalho
tem por objetivo analisar o perfil destes produtores. Para isto, realizou-se uma pesquisa por
meio de questionario disponibilizado na internet, a partir da ferramenta Google Docs, 0s
registros foram arquivados e tabulados. O cenério atual da atividade exibe muitos pontos a
serem melhorados visando auxiliar a producdo. Na analise dos resultados, a maiorias dos
entrevistados correspondeu ao sexo masculino (75,7%), faixa etéria de 21 a 30 anos, mostrando-
se ser um publico jovem. Foi observado que a maioria dos animais sdo criados em gaiolas
(83,8%) e destes 77,8% adiciona enriquecimento ambiental nestes recintos visando a melhoria
do bem-estar dos animais. Com relacdo a mao de obra 86,1% dos produtores tem como
caracteristica producdo familiar, mostrando assim a importancia da cunicultura para
complementacdo da renda familiar. A situacdo atual do mercado requer uma maior
profissionalizagdo do cunicultor, que deve assumir uma atitude empresarial, uma vez que a
maioria destes ndo é devidamente assistido na conducéo da atividade.

Palavras—chaves: Coelho de estimacéo, perfil nacional, coelho an&o, criador de coelho.

ABSTRACT

The present study aimed to analyze the profile of these producers. It was conducted a survey
using a questionnaire created online on Google Docs. The answers were archived and tabulated.
The current scenario of the activity showed many points that mustbe improved in order to
increment production of PET. The results showed that most of the respondents are male (75.7%)
and the agerange of most of them is between 21 and 30 years old, which indicated to be a young
public. It was observed that most of the animals are raised in cages (83.8%). In addition, 77.8%
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of producers reported to provide some environmental enrichment in the cages in order to
improve the animal welfare. Regarding the labor force,it wasfamiliar for 86.1% of the
producers. Thus,it showed the importance of the cuniculture to complement the
families’income. The current situation of the market requires the PET breeders to
professionalize their activity, assuming an entrepreneurial posture because most of them are not
assisted in the activity.

Keywords: Pet rabbit, national profile, dwarf rabbit, rabbit breeder.

RESUMEN

El aumento de la demanda por animales mascotas viene haciendo que la cria de conejos
produccién de mascotas (PET) ha tenido un crecimiento elevado. Sin embargo, no hay todavia
referencia concreta a cerca del perfil de los criadores de conejos mascotas en Brasil. El presente
trabajo tiene por objetivo analizar el perfil de estos criadores. Para ello, se realizé una encuesta
a través de un cuestionario disponible en Internet, a partir de la herramienta Google Docs y los
registros fueron archivados y tabulados. El escenario actual de la actividad muestra muchos
puntos a ser mejorados para la mejora de la produccion. La mayoria de los entrevistados
correspondio al sexo masculino (75,7%), grupo de edad de 21 a 30 afios, mostrandose ser un
publico joven. Se observo que la mayoria de los animales son mantenidos en jaulas (83,8%) y
de estos 77,8% de los criadores afiade enriquecimiento ambiental a estos recintos para mejorar
el bienestar de los animales. Con respecto a la mano de obra, el 86,1% de los criadores tiene
como caracteristica la produccién familiar, mostrando asi la importancia de la cunicultura para
complementacion de la renta familiar. La situacion actual del mercado requiere una mayor
profesionalizacion del cunicultor, que debe asumir una actitud empresarial, ya que la mayoria
de estos no es debidamente asistido por tecnicos en la conduccion de la actividad.

Palabras claves: Conejo mascota, conejo enano, criador de conejos.

Introducéo

O Brasil é conhecido por seu grande
potencial agricola, devido as grandes
extensdes de terra favorecendo os varios
tipos de culturas da atividade zootécnica,
incluindo a cunicultura. Esta atividade em
geral é pouco conhecida e sua difusdo é
baixa, considerando-se seu grande potencial
e importancia para o desenvolvimento
urbano e rural.

Segundo Pimentel et al. (2014) a

cunicultura apresenta varias vantagens para

criagdo, por se tratar de uma atividade que
exige pouco espago, manejo relativamente
simples, de pouco esforgo fisico, com baixo
custo de investimento inicial, alta
prolificidade, além de se tratar de uma
atividade muito interessante do ponto de
vista da sustentabilidade ambiental, devido
a baixa producdo de dejetos, elevado grau
de aproveitamento de subprodutos e baixo
consumo de agua.

No Brasil, os dados concretos sobre

0 nuimero efetivo de coelhos sdo escassos e
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questionaveis. Associa-se ao fato de a

maioria  dos  produtores  brasileiros
trabalharem a cunicultura como atividade
secundaria ou complementar, e muitos dos
estabelecimentos consultados ndo serem
comerciais (MACHADO, 2012), o que foi
influenciado principalmente pelo fenémeno
de antropormizacéo de animais e conforme
destacado por Machado e Ferreira (2014), a
cunicultura pet, ramo da atividade que
produz animais de companhia para
comercializagéo, cresceu de forma elevada
nos ultimos anos, em funcao de uma ligeira
mudanca no habito cultural dos brasileiros,
que estdo introduzindo diferentes espécies
de animais para companhia.

Neste sentido, o coelho se destaca
por ndo fazer barulho, ser educado e
gracioso e de manutencdo menos onerosa
quando comparado a cdes e gatos. A
producdo e comercializa¢do de coelhos de
companhia é hoje uma atividade lucrativa
que vem despertando interesse de varios
criadores e tutores de animais em potencial
(FERREIRA & MACHADO, 2007).

Considerando-se que 0 setor vem
lentamente se organizando e
implementando a melhoria do dialogo e que
a grande maioria dos cunicultores pet
mantém dados na internet ou s&o facilmente
contatados, este trabalho foi realizado com
0 objetivo de entender melhor o perfil do

cunicultor pet no Brasil, propondo a busca,

identificacdo e compreensédo das condicdes
basicas de trabalho destes produtores,
visando melhor compreensédo  desta
atividade, jaque existem poucos dados

concretos publicados sobre o tema.

Material e Métodos

Considerando 0S objetivos
propostos bem como a natureza do objeto
deste estudo, optou-se por  pesquisa
descritiva-exploratoria que, de acordo com
Gil (1999), visa caracterizar determinada
populacdo ou fendmeno e estabelecer o tipo
de determinadas relagdes entre variaveis de
natureza quali-quantitativa em decorréncia
da intrinseca interdependéncia de ambas
nas demandas impostas neste estudo, face a
complexidade da realidade social de nosso
publico alvo.

O presente estudo foi realizado no
periodo de setembro a dezembro de 2016,
utilizando-se a ferramenta Formularios
Google (Google Forms)

(https://www.google.com/intl/pt-

BR/forms/about/) com aplicagdo do

questionario disponibilizado na internet por
meiode um endereco eletronico (link). O
link do questionario foi enviado por correio
eletronico e redes sociais e pelo sitio web da
Associacdo  Cientifica Brasileira de
Cunicultura (www.acbhc.org.br)..

O questionario continha 25

perguntas referentes as caracteristicas do
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produtor como idade, sexo, grau de
instrucdo, a comercializacdo como; canais
de venda, produgcdo mensal, marketing,
formas de entrega, perguntas referentes ao
tipo de producdo; extensiva, intensiva,
dados de

alimentacédo, regularidade de limpeza das

manejo  produtivo como;
gaiolas e ambiente e profilaxia, racas entre
outras. Optou-se por ndo identificar os
entrevistados, visando manter o sigilo
quanto as informacdes prestadas.

Ap0s tabulacdo dos dados no Excel
foi realizada uma filtragem buscando-se
eliminar

respostas  duplicadas  de

produtores, considerando-se que  0S
cunicultores podem ter mais de um correio
eletronico. Em caso de duvida, optou-se
pela exclusdo da informacdo. Aos dados

foram feitas comparacOes descritivas.

g-

Resultados e Discusséo

O numero de respostas obtidas foi
considerado suficiente para a amostragem,
obtendo-se 18,5% do numero apresentado
por Lopes et al. (2015), que localizaram 203
cunicultores pet no pais. No presente
trabalho foram entrevistados virtualmente
37 produtores de todas as regides
brasileiras. Sendo enviados via correio
eletronico e redes sociais em todo o Brasil,
sendo essa uma amostragem expressiva
quando comparado ao valor achado por
Lopes et al. (2015).

Em relacdo a idade, observou-se
que 29,7% dos produtores e 26,7% dos
tratadores tinham entre 21 e 30 anos
(figuras 1 e 2), mostrando que um publico
jovem representa a grande parte dos
empreendedores em cunicultura, diferente
da cunicultura para producdo de animais
para abate, em quea faixa etaria estavam
entre 37 e 60 anos, com media de 46 anos,

como relatado por Rodrigues (2015).

@ zabaixode 20
21a30
31a40

® 41250

@® 51360

® Maisde 60

@ Outros

Figura 1. Idade dos produtores entrevistados.
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@ abaixode 20
®21a30
® 31a40
® 41350
@®51a50
@ Mais que 60
@ Cutros

Figura 2. Idade do tratador (caso este ndo fosse o proprio produtor).

J& com relagdo ao sexo dos obtidos por Rodrigues (2015) que,
entrevistados (figuras 3 e 4), 75,7% dos entrevistando produtores de coelhos
produtores e 63,6°dos tratadores eram do voltados para a producéo de corte, observou
sexo masculino, dados corroborados pelos que todos (100 %) eram do sexo masculino.

@ masculino
@ feminino

Figura 3. Sexo do Produtor.
@ masculino
36.4% @ feminino

Figura 4. Sexo do tratador.

Este fato pode estar relacionado a (2004) relatou que as mulheres e, de modo
certo preconceito ainda existente no geral, também as criangas e o0s
trabalho da mulher do campo. Brumer jovens,ocupam uma posi¢édo subordinada e
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que seu trabalho geralmente aparece como
‘ajuda’, mesmo quando elas trabalham
tanto quanto os homens ou executam as
mesmas atividades que eles.

Com relacdo a mdo de obra utilizada
na producdo de coelhos pet (figura 5)
percebe-se que na maioria das criagoes
(86,1%), a propria familia cuida de todos os

processos produtivos desde a criacdo até a
comercializa¢do. Segundo Tedesco (2001),
a agricultura familiar pode ser percebida
como um modelo produtivo rural onde, de
forma concomitante, a familia é proprietaria
dos meios de producdo e também assume as

acOes de trabalho no seu modulo produtivo.

@ Sim, a propria familia cuida dos
animais

@ N3o, ha um funcionario pago para a
realizacdo das atividades
Outros

Figura 5. M&o de obra na producéo.

A criacdo de coelhos, conforme
ACBC (2013) apresenta uma importancia
social valiosa, na medida em que é uma
criagdo que ocupa pequeno espaco,
podendo, portanto, ser desenvolvida em
pequenas propriedades, integrando-se as
demais atividades do produtor.

Neste contexto, a criagdo de
pequenos animais pode ser uma operagao
lucrativa para as pessoas gque vivem na area
rural, oferecendo trabalho para mulheres,
criangas e idosos e sendo uma fonte de

proteina tanto para consumo préprio, como

para comercializacdo (MACHADO, 2012;
OSENI, 2012)

Ainda no quesito “mao de obra”, a
limpeza dos recintos dos animais (figura 6)
seja gaiolas ou baias, é realizada pela
maioria dos produtores (32,4%) todos o0s
dias. Este achado é importante, pois a
profilaxia do local de criagdo é um ponto
critico na producdo cunicula. Conforme
lembrado por De Paiva (1994) a limpeza
dos galpbes deve ser feita diariamente e a
retirada do esterco deve ser periddica,

evitando que acumule fezes nas esterqueiras
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e proliferacdo de pragas nocivas a criacdo

(moscas, baratas, ratos, etc.).

@ Todososdias

@® 233 vezesnasemana
@ 1veznasemana

@® 1vez pormés

@ ' vez acada seis meses
@ Outros

Figura 6. Procedimentos de limpeza nas baias/gaiolas.

Segundo Neves (2006) as boas
praticas, em qualquer producdo devem ser
respaldadas nas préaticas de higiene (infra-
estruturas, producéo e pessoal), controle de
pragas, elaboracdo de um plano de limpeza,
colheita de amostras para andlises de
controle das medidas implantadas.

Em relagdo a escolaridade dos

produtores e tratadores (figuras 7 e 8)

percebeu-se que quase metade dos
produtores (45,9%) possui ensino superior
completo, mostrando como o perfil destes
produtores se diferencia de outras culturas
como a de bovinos e de suinos, em que
normalmente os produtores ndo possuem

esse grau de instrugéo.

@ Ensino fundamental completo

@ Ensino médio completo

@ Ensino superior Completo/em curso
@ Pos-graduado (a)

@ Outros

Figura 7 . Escolaridade do produtor.
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@ Ensino fundamental completo

@ Ensino médio completo

@ Ensino superior Completo/em curso
@ Pos-graduado (a)

@ Outros

Figura 8 .Escolaridade do tratador.

Com relacgéo a este aspecto, Ney &
Hoffmann (2009) citaram que o grau de
escolaridade ou escassez de capital humano
sdo fatores que comprometem 0O
desenvolvimento equitativo do meio rural, e
podem levar os empreendimentos agricolas
a nao alcancarem  patamares de
produtividade e renda necessarios a sua
expansao.

Portanto, presume-se que este grau

de instrucdo maior dos produtores possa

favorecer o aumento da producdo de
coelhos pet de forma mais bem estruturada
e planejada.

Quando se trata de parametros
produtivos como o sistema de criagdo
(figura 9) 83,8% dos produtores produzem
seus animais de forma intensiva, ou seja, 0S
animais ficam presos em gaiolas e apenas

16,2 % ficam soltos no ambiente.

@ Extensivo (solto)
@ Intensivo( preso em gaiolas)

Figura 9. Sistema de producéo.

Conforme Souza Filho (2012) é
crescente a preocupacdo com atividades
produtivas sustentaveis no ambito do

agronegdcio, ou seja, atividades que

simultaneamente melhorem a condicgéo de
vida das populagdes e conservem 0 meio
ambiente e, assim, no caso da cunicultura,

0s animais podem ser criados em espacos
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reduzidos, evitando-se a utilizacdo de
grandes areas para este fim.

Estes aspectos do sistema de
producéo influenciam diretamente no bem-

estar dos animais, sendo este quesito

exemplificado no figura 10, em que 77,8%
dos produtores que utilizam as gaiolas
afirmam que o este € um ponto importante
e fornecem enriquecimento ambiental nas

gaiolas de producao.

@ Acredito que o bem estar animal &
importante e ofereco enriguecimento
ambiental na gaiola

@ Acredito que o bem estar seja
importante mas nao fornego
enriguecimento ambiental na gaiola.
N&o preccupo com o bem estar
animal pois ndo interfere no
processo produtivo

Figura 10. Preocupagdo com o bem-estar animal.

Chama-se atencdo o fato da
pergunta ter sido bastante artificial e ndo se
ter em exatiddo uma ideia do grau de
compreensdo do cunicultor sobre o assunto,
dada a complexidade deste tema. Mesmo
assim o bem-estar € um dos assuntos mais
discutidos atualmente na produgdo animal,
sendo crescente a conviccdo  dos
consumidores de que os animais utilizados
para producéo comercial devem ser criados
em condi¢Oes adequadas que respeitem as

cinco liberdades (NAZARENO et al.,
2011).

Com relacdo a alimentacdo dos
animais (figura 11) 89,2% dos produtores
questionados forneciam ragdo, verduras e
legumes na alimentagdo dos coelhos,
parametros importantes na nutricdo destes
animais. Segundo Almeida (2012), o
coelho, por ser um herbivoro monogastrico,
se alimenta facilmente de uma grande

variedade de alimentos.

@ Apenasracio

@ Racao e fornecimento de verduras/
legumes/gramineas

@ Outros

Figura 11. Alimentacdo dos animais.
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Em qualquer atividade produtiva é
fundamental a reducdo dos custos com a
alimentacéo, pois a racdo representa cerca
de 70% do custo de producéo e, por isso,
qualquer atitude que vise garantir aos
animais, dietas com nutrientes de
quantidade e nas proporgOes requeridas,
resultard em maior produtividade e retorno
financeiro (SINDIRACOES, 2006).

Outro ponto observado é que 29,4%
dos pesquisados ja utilizaram pelo menos 1
vez algum tipo de sucedaneo do leite (figura
12) e, como ndo existe ainda no mercado
sucedaneo indicado exclusivamente para
coelhos, estes  produtores  quando
necessario, optaram por utilizar outras

fontes, como leite bovino.

@® sim
@® nio

Figura 12. Utilizagao de sucedaneo do leite de coelhos alguma vez.

Mostrando assim a necessidade de
buscar formas alternativas para melhorar a
nutricdo e consequente desempenho dos
coelhos em fase de lactacdo, pois neste
periodo ocorre a maior parte das mortes de
laparos, assim, esta medida poderia
contribuir para maior taxa de sobrevivéncia
dos coelhos.

Outro ponto que foi analisado se

relacionou com a producdo e venda dos

animais mensalmente (figuras 13 e 14).
Nestes quesitos percebe-se que 45,9% dos
criadores produzem menos de 20 animais
por més, e 59,5% destes afirmam que
vendem tudo o que é produzido e ainda
18,9% relataram que faltam animais para a
venda no mercado, mostrando assim o

potencial produtivo deste comercio.
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45.9%

Figura 13. Producéo de Coelho mensal.

Figura 14. Venda de coelho mensal.

Quando se trata dos pontos de venda
dos animais (figura 15), o principal ponto de
venda dos coelhos pet € pela internet
(68,6%). Segundo Machado e Ferreira
(2014), este fato pode ser explicado pela
mudanga comportamental da populacdo em

@® Menosde 20
@ Entre 20e 40
& Entre 402 60
® Maisde 80
@ Cutros

@ Vende tudo o que produz

@ N3o consegui vender toda a
producac

@ Falta animais para a venda

@ Outros

termos mundiais, considerando que o setor
de cunicultura pet vem lentamente se
organizando, a grande maioria dos
produtores mantém dados na internet e que
as relacbes via web estdo se tornando
tradicionais.

37


http://www.rbc.acbc.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=75&Itemid=96
http://www.rbc.acbc.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=75&Itemid=96

Revista Brasileira de Cunicultura, v. 13, abril de 2018 — Disponivel em:
http://www.rbc.acbc.org.br/index.php?option=com content&view=article&id=75&Itemid=96

Casas Agro... 14 (40%)

Internet 24 (68 6%)
PetShop 15 (42,9%)

MNa prapriar... 21 (60%)
Feirasde an...

Cutros 21(57%)

QOutros 2(57%)

0 2 4 4] g 0 2 14 <] 8 20 22 24
Figura 15. Principais pontos de venda.

Em face da figura 16, apurou-se que, mesmo se aumentassem a producéo,
na totalidade das propriedades pesquisadas enfatizando o grande potencial produtivo
70,3% dos produtores afirmaram que deste mercado.
conseguiriam vender todos o0s animais

@® sim
@® nio
Figura 16. Se aumentar a producdo teria saida para venda.
Os custos de producgéo séo itens de extrema Neste ponto, 81,1% dos entrevistados
importancia em qualquer criagdo e, muitas afirmaram que realizam o controle dos
vezes, sdo negligenciados pelos produtores. gastos na producéo (figura 17).
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Figura 17. Faz algum tipo de controle do que gasta na producéo.

O sucesso da producdo nado se deve
apenas aos conhecimentos de nutricdo,
manejo, sanidade, etc., é fundamental que o
cunicultor tenha um controle financeiro
eficiente, e que possa predizer quais 0s
pontos fortes e fracos da producéo, fazendo
com gue ele diminuia os riscos e aumente o
potencial lucrativo do empreendimento.

Segundo a Associacdo Cientifica
Brasileira de Cunicultura (ACBC, 2013) o
levantamento dos custos e das despesas em
cada ciclo de producdo é fundamental, a fim
de utilizad-los na apuracdo do Ponto-de-
Equilibrio.

Esse controle fard com que o
produtor tenha em méaos todos os dados do
ciclo de producdo, desde o nascimento até
as vendas dos coelhos, podendo assim saber

qual é o valor minimo necessario de renda

para suprir os gastos inerentes a producao,
assim se terd um Ponto-de-Equilibrio,
quando o valor da receita total for igual aos
custos e despesas totais, porém para que o
cunicultor obtenha lucratividade com o
capital investido, o valor das vendas deve
ser maior que os custos empregados.

Cerca de 48,5% dos produtores
relataram que o lucro da atividade vem
apenas da venda dos animais (figura 18).
Esses dados apontam para o fato de que
ainda existe uma gama de recursos que estes
produtores usufruir na producdo petpara
incrementar a lucratividade e agregar valor
acriacdo. Além dos animais de companbhia,
um cunicultor podea vender gaiolas, feno,
racdo, roupas para 0S  animais,
enriquecimento ambiental e outros em lojas

fisicas ou virtuais.
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Ragdo
brinquedos. ..
Somente ani...
Feno empac...

Cutros

12(36,4%)

16 (48,5%)

8(24,2%)

14 (42.4%)

8 10 12 14 16

Figura 18. Além dos animais, 0 que mais vocé vende.

A possibilidade de incorporar diversas
alternativas econdmicas distintas ao meio
rural foi uma estratégia adotada por varios
paises para manter o homem no campo, com
melhoria de sua qualidade de vida por meio
do aumento de sua renda, que passa a ser
gerada por uma maior diversidade de

atividades e funcdes (Luzzi, 1997).

Um dos pontos criticos a salientar
nesta pesquisa é a falta de assisténcia
técnica prestadas aos criadores de coelhos
pet pois 91,9% afirmaram que nao recebem
nenhum tipo de assisténcia técnica (figura
19) e 41,2% citaram que falta profissionais
especificos que possam atender a producéo

cunicula (figura 20).

® sim
@ nao

Figura 19. Recebe assisténcia técnica.
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@ N3o tem acesso 3 assisténcia
técnica gratuita

@ N3o ha necessidade desse tipo de
trabalho

@ Falta de condicBes para pagar esse
trabalho

@ faltam profissionais especificos que
entendam de coelhos

@ Outros

Figura 20. Se ndo, qual o motivo.

Os produtores foram questionados a respeito da realizacdo de procedimentos para

reducdo dos custos de alimentacdo e 62,9% destes afirmaram que, além de racdo,forneciam

volumosos e restos culturais visando minimizar os custos com alimentacao (figura 21).

Negocio mai...
Faco compr...
Alémdarac...
Fabrico min._..
Naao realizo...

Cutros

22 (62,9%)

Figura 21. Realiza algum procedimento para reducdo dos custos de alimentagdo (houve a possibilidade de

marcar mais de uma op¢éo)

Foi observado que 63,9 % dos
produtores questionados ressaltaram que as
vendas auxiliam na renda familiar (figura
22), porém ndo de forma expressiva, e
45,8% afirmaram gue essa renda representa
menos de 10% dos recursos totais da familia

(figura 23), mostrando assim que faltam

incentivos para a maximizacdo dessa
producdo. Brito (2010) destacou a
importdncia  desta  atividade  para
disponibilizar renda extra para pequenos
produtores como também um incremento na

alimentacéo de suas familias.
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N

® sim
@ nio

Figura 22. A venda dos animais auxilia na renda familiar.

@ abaixo de 10%
®:entrei0e30%
@ acimade 30%
@ Outros

Figura 23. Se sim, qual a porcentagem.

Os criadores também  foram
indagados a respeito do marketing utilizado
para aumentar as vendas (figura 24) e
75,7% deles relataram que o marketing é

feito pela internet por meio das redes

tenho site pr...
pelas redes. .
impressdod...
feiras em sh...

nédo fagco ma...

sociais. E, como forma de entrega dos
animais no pds-venda, 80% dos produtores
relataram que 0s consumidores devem
buscar os animais nas propriedades (figura
25).

19 (51,4%)

28 (7T5,7%)

Figura 24. Como vocé trabalha o marketing de sua granja.
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envio aéreo

Leva acasa...

O cliente de_..

Cutros

23 (65,7%)

28 (B0%)

15

20 25

Figura 25.Principais formas de entrega.

Um dos pontos de grande influéncia
nesta producdo é com relacdo as racas
utilizadas, os coelhos de ragas anas sao 0s
preferidos pelo mercado de coelho pet

Teddy

Fuzzy lop
Netherland
Hatot

Mini lion head
£(18,2%)
7(21,2%)

Mini angora

Mini rex

Holandez

0 (27 3%)

927 3%)

(figura 26), em que 75,8%dos criadores tem
como principal raca comercializada a Mini
Lion Head.

19 (57,6%)
14 (42,4%)

25 (75,8%)

11(33,3%)
14 16 % 20 22 X

Figura 26. Principais Racas utilizadas.

Esta raca apresenta caracteristicas
doceis e grande beleza, sendo de fécil
criacdo pela populagéo. Conforme apontado
por Machado (2012), a procura por coelhos
de racas anas, também chamados de mini
coelhos, vem aumentando e, cada vez mais,

esses animais vém adentrando os lares.

Estes coelhos constituem uma classe
de animais que podem ser criados dentro de
casa, utilizando pouco espaco e requerendo
pouca méao de obra para sua criagdo. Outra
justificativa para esse aumento, € a continua
ascensdo das classes sociais com aumento
da renda dos brasileiros e a nitida

constatacdo da ampliagdo do poder
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aquisitivo permite a maior entrada da
cunicultura PET no dia a dia da sociedade
(Azevedo, 2013).

Conclusdes

A producéo dos animais ocorre, em
sua maior parte, em pequena escala.A
internet é, basicamente a Unica ferramenta
de marketing e de vendas. Na analise dos
resultados, a maiorias dos entrevistados
corresponderam a0 sexo masculino
(75,7%), faixa etaria de 21 a 30 anos,
mostrando-se ser um publico jovem. Foi
observado gque a maioria dos animais séo
criados em gaiolas (83,8%) e destes 77,8%
adicionam enriquecimento ambiental nestes
recintos visando a melhoria do bem-estar
dos animais. Com relacdo a mdo de obra
86,1% dos produtores tem como
caracteristica producdo familiar, mostrando
assim a importancia da cunicultura para
complementacdo da renda familiar.
Percebe-se que este tipo de producdo pet
ainda esta em crescimento, e mesmo com 0s
entraves continua em franca expansdo. A
situacdo atual do mercado requer uma maior
profissionalizacdo do cunicultor, que deve
assumir uma atitude empresarial, uma vez
gue a maioria destes ndo € devidamente
assistido na conducdo da atividade.
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